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MWonline-Leserbefragung 2009

• Umfrage Zeitpunkt: 

April-Mai 2009

• Teilnehmer: 357

• m = 47%
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• m = 47%

• w = 53%



Altersstruktur der MWonline Leser

24%

46%

18%
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4%

8%



Qualifikation der MWonline-Leser
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Sonstiges

Aubildung/Lehre
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27%

22%

Automobil

Beratung/Consulting

Bildung/WeiterbildungTraining

Coaching

Dienstleistung

Elektro/Energie

Branchen der MWonline Leser
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2%

5%4%
4%

7%
5%

7%

3%

5%
3%

6%

Finanzbranche/Banken

Forschung/Wissenschaft/Hochschule

Gesundheit

Handel

IT

Kommunikation/Werbung/Marketing/ 
Grafik/Design

Öffentlicher Dienst/VerwaltungInsgesamt wurden 40 verschiedene Branchen 

genannt. 



Unternehmensgröße
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16%

0-9
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Entscheider nutzen MWonline

6%
36%

3%

1% 8%

Vorstand/Geschäftsleitung

Bereichs-/Abteilungsleiter

Teamleiter

Referent/Spezialist
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11%

35%

Referent/Spezialist

Sachbearbeiter

Assistent

Sonstiges



40%2% 4%

Selbstständig

Angestellt

Schüler/Student

Sonstiges

Berufsstand der MWonline Leser
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54%
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Bereichs-/Abteilungsleiter

Teamleiter

Position der MWonline Leser
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Tätigkeitsfelder der MWonline-Leser
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…über Anschaffung von Publikationen

42%

16%
ja, alleinige 

Entscheidungsbefugnis

ja, Stimmrecht im Team

Entscheidungsbefugnisse…
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42%

ja, Stimmrecht im Team

nein



38%

25%

ja, alleinige 
Entscheidungsbefugnis

ja, Stimmrecht im Team

…über Investitionen in PE-Maßnahmen

Entscheidungsbefugnisse…
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37%

ja, Stimmrecht im Team
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Homepage

Auf MWonline aufmerksam geworden durch:
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MWonline
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Sonstiges



MWonline-Leser seit:

20%

36% 37%
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7%



5%
24%22%

mehrmals in der Woche

1 mal in der Woche

Ich besuche die Homepage von MWonline…
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26%23%

2 bis 3 mal im Monat

1 mal im Monat

seltener als 1 mal im 
Monat



Haben Sie sich schon einmal mit Anfragen oder Problemen direkt 
an MWonline gewandt?

200

250
247

Zufriedenheit mit MWonline-Service
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ja, und ich war mit dem 
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ja, aber ich war mit dem 
Service nicht zufrieden
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329

Newsletter-Leser
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123

150

jede Woche

so oft es geht, aber ich schaffe 
es nicht jede Woche

Wie häufig lesen Sie den Newsletter?

Leserumfrage 2009 - www.mwonline.de

0

20

40

60

80

35

11
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ungefähr einmal im Monat

unregelmäßig, weniger als ein 
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150

200

250

Editorial

MWonline-Webblog

Zeitschriften

Bücher

Ideenfabrik

Welche Rubriken des Newsletters lesen Sie?
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Ja

Sind Sie Mitglied bei MWonline?
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77

77

Sind Sie Premium oder kostenloses Mitglied?
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Ich habe schon einmal ein Seminar über MWonline gebucht: Ja: 11  Nein: 305

Ich suche auf der MWonline-Seite gezielt nach Anbietern 

Ich suche gezielt nach Beiträgen in der Ideenfabrik: Ja: 223  Nein: 95

Ich suche auf der MWonline-Seite gezielt nach Managementbüchern 
Ja: 178  Nein: 141

Ich wurde beim Kauf eines Buches schon einmal von einer MWonline 
Rezension beeinflusst Ja: 206  Nein: 113

Nutzung von MWonline
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Ich suche auf der MWonline-Seite gezielt nach Anbietern 
Ja: 36  Nein: 277

Ich suche auf der MWonline-Seite nach Seminaren: 
Ja: 40  Nein: 273

Ich habe über die MWonline schon Kontakt(e) zu Anbietern hergestellt: 
Ja: 19  Nein: 293

Ich suche auf der MWonline-Seite gezielt nach Produkten/Dienstleistung: 
Ja: 74  Nein: 241 



Nutzt Ihr Unternehmen MWonline als Werbeplattform 

(z.B. im Anbieterverzeichnis)?
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Nutzung von MWonline als Werbeplattform
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Können Sie sich vorstellen, MWonline als 

Werbeplattform zu nutzen?
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186

Nutzung von MWonline als Werbeplattform
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Welche Werbemöglichkeit auf MWonline sind für Sie 

interessant?

50

60

70
Anbieten von Produkten auf dem 
Marktplatz

Anbieten von Seminaren auf 
Mwseminare

Textanzeigen im Newsletter

Nutzung von MWonline als Werbeplattform
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Last-Minute-Seminar-Anzeigen

Textanzeigen bei MWonline

Bannerwerbung auf MWonline

Veröffentlichung von 
Pressemitteilungen

Nutzung der Vermittlung von 
konkreten Anfragen

Sonderangebote für MWonline-Leser



Würden Sie MWonline als Online-Marketing-Plattform 

weiterempfehlen?
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16 ja, auf jeden Fall, Werbe- und 
Marketingaktivitäten auf MWonline 
erzielen erkennbare Effekte

ja, auf jeden Fall, habe aber keine 
Resonanz erhalten

ja, aber mit Einschränkungen, da 

Nutzung von MWonline als Werbeplattform
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ja, aber mit Einschränkungen, da 
ich nur auf eine Werbe- bzw. 
Marketingaktivität erkennbare 
Resonanz erhalten habe
eventuell

nein

keine Aussage möglich, da ich die 
Online-Marketing-Plattform noch 
nicht genutzt habe


