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Umfrage Zeitpunki:
April-Mai 2009
Teilnehmer: 357
m=47%

w = 53%

Aktuelle Buchempfehlungen

Top-News auf MWonline

Top-Ten-Biicher

Welche der bei MWonline besprochenen
Buchtitel stoBen auf das besondere
Interesse unserer Leser? Wir werten
einmal im Monat die Verkaufszahlen bei
Amazen aus und verdffentlichen die

Ideeniabrik

Seminarbausteine

Lern-Ziel-Skala (jt)

Fir den Seminarerfolg sehr dienlich kann
es sein, wenn die Teilnehmer sich am
Anfang Uber ihre Ziele klarwerden und
wahrend des Seminares ihren

Mitglieder

» Einloggen
» Vorteile fiir Mitglieder
» Mitglied werden

Anbieter

¥ Vorteile fiir Anbieter
» Anbieter werden

» Werbung

Newsletter

» Newsletter bestellen

Top-Ten. Lernfortschritt dokumentieren - auf der .

. : . ) » Newsletter Archiv
(online seit 02.06.2009) persdnlichen Lern-Ziel-Skala.™
Mehr... Mehr...

Top-News auf MWexchange

Internationale Marktforschung
Sie machten Markte, Marktanteile,
Potenziale und Kundenzufriedenheit im

Seminarbausteine

Eier kochen (jt)

Ein Seminarteilnehmer erhalt von
anderen Teilnehmern ein Feedback, etwa
nach einem Rollenspiel oder einem
Vortrag. Wie man dieses erleichtert...

RS5-Feed

» Ideenfabrik

» Dnline-Coaching
» Newsletter

» Themen zusammenstellen
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Altersstruktur der MWonline Leser MW.tisee
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Qualifikation der MWonline-Leser
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Aubildung/Lehre
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sakademie

Universitat
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Branchen der MWonline Leser MW.tise
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B Automobil

27% O Beratung/Consulting

@ Bildung/WeiterbildungTraining

@ Coaching

@ Dienstleistung

O Elektro/Energie

B Finanzbranche/Banken

O Forschung/Wissenschaft/Hochschule

O Gesundheit

8 Handel

@IT

8 Kommunikation/Werbung/Marketing/
Grafik/Design

Insgesamt wurden 40 verschiedene Branchen o Offentlicher Dienst/Verwaltung
genannt.
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UnternehmensgroBe
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16%

42%

m0-9

O 10-99
m100-999
01000-4999
m 5000 +
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Entscheider nutzen MWonline
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11%

O Vorstand/Geschiftsleitung

OBereichs-/Abteilungsleiter

B Teamleiter

O Referent/Spezialist

@ Sachbearbeiter

B Assistent

B Sonstiges
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Berufsstand der MWonline Leser MW.tise
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O Selbststandig
B Angestelit
B Schuler/Student

@ Sonstiges
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Position der MWonline Leser MW.tise
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O Bereichs-/Abteilungsleiter

B Teamleiter

@ Referent/Spezialist

O Sachbearbeiter

@ Assistent

B Sonstiges

11%
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atigkeitsfelder der MWonline-Leser MW.,..
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sonies |

Verwaltung allgemein - 11
vertrieb/Einkauf || 15
steo [N 13
Produktion/Fertigung - 7
e |
Marketing _ 18
- I
Logistik - 5
Forschung/Entwicklung _ 14

Aus- und Weiterbildung 109

Vorstand/Geschéftsleitung 85
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Entscheidungsbefugnisse... MW.c.
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...Uber Anschaffung von Publikationen

16%

B ja, alleinige
42% Entscheidungsbefugnis

B ja, Stimmrecht im Team

B nein
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Entscheidungsbefugnisse... MW.t,..
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...Uber Investitionen in PE-MaBnahmen

B ja, alleinige
Entscheidungsbefugnis

38% B ja, Stimmrecht im Team

O nein
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Auf MWonline aufmerksam geworden durch: MW.4ire
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140 128 0 Suchmaschine
120 B Link anderer
100 Homepage
m personliche
80 Empfehlung
60 O Messeauftritt von
MWonline
40 @ Anzeige in
20 Printmedien
B Sonstiges
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MWonline-Leser seit: MW.tisee
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Ich besuche die Homepage von MWonline... MW.Liy.e
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O mehrmals in der Woche

22% 2% 24%

B 1 mal in der Woche

B 2 bis 3 mal im Monat

2 1 mal im Monat
23% 26%

B seltener als 1 mal im
Monat

Leserumfrage 2009 - www.mwonline.de



Zufriedenheit mit MWonline-Service
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Haben Sie sich schon einmal mit Anfragen oder Problemen direkt
an MWonline gewandt?

250

200

150

100

50

247

Enein

Bja, und ich war mit dem
Service zufrieden

N ja, aber ich war mit dem
Service nicht zufrieden
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Wie haufig lesen Sie den Newsletter?
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160
140
120
100
80
60
40
20

123

150

Ojede Woche

B so oft es geht, aber ich schaffe
es nicht jede Woche

Eungefahr einmal im Monat

OunregelmaBig, weniger als ein
Mal im Monat
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Welche Rubriken des Newsletters lesen Sie? MWIM-&
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250 |
O Editorial
200 (T ® MWonline-Webblog
m Zeitschriften
150 11
= Blicher
= ldeenfabrik
100 [
® Online-Coaching
| ® Neue Seminare
00 Anbieter-News
0 i

Immer manchmal selten nie
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Sind Sie Mitglied bei MWonline?
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170
168
166
164
162
160
158
156
154
152

169

BJa

B nein
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Sind Sie Premium oder kostenloses Mitglied? MWVt
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B Premium

B kostenlos
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Nutzung von MWonline wawe
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Ich habe schon einmal ein Seminar uber MWonline gebucht: Ja: 11 Nein: 305

Ich suche gezielt nach Beitragen in der Ideenfabrik: Ja: 223 Nein: 95

Ich suche auf der MWonline-Seite gezielt nach Managementbulichern
Ja: 178 Nein: 141

Ich wurde beim Kauf eines Buches schon einmal von einer MWonline
Rezension beeinflusst Ja: 206 Nein: 113

Ich suche auf der MWonline-Seite gezielt nach Anbietern
Ja: 36 Nein: 277

Ich suche auf der MWonline-Seite nach Seminaren:
Ja: 40 Nein: 273

Ich habe uber die MWonline schon Kontakt(e) zu Anbietern hergestelit:
Ja: 19 Nein: 293

Ich suche auf der MWonline-Seite gezielt nach Produkten/Dienstleistung:
Ja: 74 Nein: 241
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Nutzung von MWonline als Werbeplattform MW!M-L
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Nutzt Ihr Unternehmen MWonline als Werbeplattform
(z.B. im Anbieterverzeichnis)?

295

300 -

250 -

200 -

BJA
B NEIN

150

100

50
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Nutzung von MWonline als Werbeplattform MWIM-&
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Kdénnen Sie sich vorstellen, MWonline als
Werbeplattform zu nutzen?

186

200
180
160
140
120
100
80
60
40
20

BJA
B NEIN
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Nutzung von MWonline als Werbeplattform MW!M-L

Managementwissen online

Welche Werbemoglichkeit auf MWonline sind fur Sie
interessant?

B Anbieten von Produkten auf dem
Marktplatz

B Anbieten von Seminaren auf
Mwseminare

B Textanzeigen im Newsletter

OLast-Minute-Seminar-Anzeigen
B Textanzeigen bei MWonline
® Bannerwerbung auf MWonline

@ Veroéffentlichung von
Pressemitteilungen

ONutzung der Vermittlung von
konkreten Anfragen

B Sonderangebote fiir MWonline-Leser
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Nutzung von MWonline als Werbeplattform MW!M-L
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Wirden Sie MWonline als Online-Marketing-Plattform
weiterempfehlen?

16 - Oja, auf jeden Fall, Werbe- und
Marketingaktivitaten auf MWonline
erzielen erkennbare Effekte

14
12

B ja, auf jeden Fall, habe aber keine
Resonanz erhalten

Bja, aber mit Einschrankungen, da
ich nur auf eine Werbe- bzw.
Marketingaktivitat erkennbare
Resonanz erhalten habe

Oeventuell

Enein

(00]
N N N N N NN

mkeine Aussage moglich, da ich die
Online-Marketing-Plattform noch
nicht genutzt habe
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